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Eclucatlon

University,
Advanced Management Program (AMP), IE Business School.
Executive MBA, IE Busingss School
Master in Foreign Trade, ECI Business School
Fostgrade in Economic Science (with a focus on Marketing), UMED University
F'custgracle in F's*.rchnlcug*.r W|th a focus on HEI“-'EI'[ISII'IQ UNED Unwersn‘.r
) N YA r5ity i
Graduate in e-Commerce, AECE
Microsoft Cerified Svstems Engineer.

Professional Experience

Marketing Manager — Executive Education, |IE Business School
e-IMarketing Manager, I[E Business School

Fortal & Operations Manager, igadvise & iglearning.net
Systams Manager, USA Embassy Madnd

Systems Administrator, USA Embassy Madrid

Chigf Enginesr, AGRAPISA

Teaching Experience

Academic Director, Master in Digital Advertising & Communication, |IE Business School
Associate Academic Director, Master in Marketing Management, UNED.

Professar of Digital Marketing, IE Business Schaoal

Yisiting Professor.of Marketing af UMED Liniversity

Assgoiate Professor of Businegss Administration & Qperations, Oviede University
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Marketing Digital [

E | nuevo consumo de medi os é

2.7 Hrs - 40%
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Marketing Digital

Inversion en medios digitales con respecto a la publicidad total superior al
10%. Este ano 2009 se pronostica en:
Australia

Canada

Dinamarca

Israel

Japon

Corea del Sur

Taiwan

Estados Unidos

Too Too T I I T I I»

Mayor indice: UK 23,5% en el primer semestre de 2009.
Crece un 4,6% frente a |l a ca2da de wun
€ qgue se queda en un 21,9% siendo ampl.
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Marketing Digital -
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Tres son las claves de éxito del
Marketing Digital

1. Mayor segmentacion al target

2. Mejor ROl de sus campanas

3. Posibilidad de control estricto
de resultados
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¢ Ferias Virtuales? ~

¢, Qué son?

En 3": Una feria virtual en la practica (A
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http://www.youtube.com/watch?v=VjMfHoDgWOk

¢, Ferias Virtuales? N B

MIi experiencia: un | argo camino
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¢ Ferias Virtuales?

Comparativa

| FERIA FISICA frente a FERIA VIRTUAL I

* Horano fijo v diaz concretos .
E:xcpanzidn geogrifica
litnitada.

Comunicacian, trato directo
v acercamiento fizico.
lnformacian ofrecida.
Mercado local.

Eztrategiaz de Marketing
dezarrolladaz.

Cuata de mercado.

Marketing uno a todos.

«  Mhoraz, 369 dias.

E:xcpanzidn mundial.

Llzahilidad tecnol diica
likritada.

lnformacian requenda.
Mercado global.
Eztrategiaz de Marketing
zih dezarrollar.

Cuota de clientes.

Marketing uno a uno.

+11 0T

LIDERAZGO FERIAL
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¢ Ferias Virtuales? -

W7 school

aEjempl o de integraci-n? Reali de

©r

DAS NEUE MINI CABRIO.
IMMER OFFEN.

WELTPREMIERE!
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Blended Marketing

La campana blended es el icono de la publicidad del
m siglo XXI
!

Segun el Integrated Media Mesurement (IMM) Report:
AJune 24, 2008

A3000 participantes en el panel

APanelistas de todo el mundo

ALa publicidad multi-plataforma incrementa el alcance sobre la
uni-plataforma

AUn incremento de frecuencia no hace crecer necesariamente la
efectividad, mientras que la publicidad multi-plataforma multiplica
su efecto por 3

Entendamos el valor de la publicidad multiplataformaé

Manuel Angel Alonso Coto
Marketing Manager i Executive Education, IE Business School
Director Académico 1 Master in Digital Marketing



Blended Marketing F
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NLas fronteras del
Formatos digitales y lo tradicionales

se difuminaran definitivamente a lo

|l argo de | os pr - xiI m

Advertising Age. 2007
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Blended Marketing

Herramientas e-marketing
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Larespuesta es el BLENDED MARKETING: la integracion
de herramientas on y offline que mejor ayuden a conseguir
los objetivos comerciales de la empresa
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Blended Marketing  ~ .
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Los anuncios offline llevan a los usuarios online y al reves

Manuel Angel Alonso Coto 13
Marketing Manager i Executive Education, IE Business School
Director Académico 1 Master in Digital Marketing



Plan Blended de Marketing Ferial ~

¢, Como sacar el maximo partido de las
herramientas digitales en las ferias?

ASe analizara:

A Qué herramientas online son adecuadas
A Acuales tradicionales pueden sustituir
A Con cuéles se integran mejor
A Cuéles son mas adecuadas para nuestro sector
A Y para nuestros segmentos sociodemograficos

ASe integraran:
A Pre-feria
A In-feria
A Post-feria
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Principales Herramientas P siness

W school

Pre-feria: E-mailing vs. RSS
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