
1

TENDENCIAS DIGITALES

Gijón, 11 de diciembre de 2009
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El Ponente

A m² ya me conoc®isé
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Marketing Digital 

El nuevo consumo de mediosé
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Inversión en medios digitales con respecto a la publicidad total superior al 

10%. Este año 2009 se pronostica en:

Å Australia

Å Canadá

Å Dinamarca

Å Israel

Å Japón

Å Corea del Sur

Å Taiwán 

Å Estados Unidos

Mayor índice: UK 23,5% en el primer semestre de 2009.

Crece un 4,6% frente a la ca²da de un 16,1% de la televisi·né

é que se queda en un 21,9% siendo ampliamente superada (IAB UK)

Marketing Digital 
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Tres son las claves de éxito del 

Marketing Digital

1. Mayor segmentación al target

2. Mejor ROI de sus campañas

3. Posibilidad de control estricto 

de resultados
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¿Ferias Virtuales? 

¿Qué son?
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http://www.youtube.com/watch?v=VjMfHoDgWOk
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¿Ferias Virtuales? 

Mi experiencia: un largo camino por recorreré
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¿Ferias Virtuales? 

Comparativa
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¿Ferias Virtuales? 

àEjemplo de integraci·n? Realidad Aumentadaé
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Blended Marketing

Entendamos el valor de la publicidad multiplataformaé

La campaña blended es el icono de la publicidad del 

siglo XXI

Según el Integrated Media Mesurement (IMM) Report:

ÅJune 24, 2008

Å3000 participantes en el panel

ÅPanelistas de todo el mundo

ÅLa publicidad multi-plataforma incrementa el alcance sobre la 

uni-plataforma

ÅUn incremento de frecuencia no hace crecer necesariamente la 

efectividad, mientras que la publicidad multi-plataforma multiplica 

su efecto por 3
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ñLas fronteras del marketing entre los 

Formatos digitales y lo tradicionales

se difuminarán definitivamente a lo 

largo de los pr·ximos 5 a¶osò 

Advertising Age. 2007 
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Blended Marketing 

La respuesta es el BLENDED MARKETING: la integración  

de herramientas on y offline que mejor ayuden a conseguir 

los objetivos comerciales de la empresa

Herramientas e-marketing
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Blended Marketing 

Los anuncios offline llevan a los usuarios online y al revés
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Plan Blended de Marketing Ferial

¿Cómo sacar el máximo partido de las 

herramientas digitales en las ferias?

ÅSe analizará:

Å Qué herramientas online son adecuadas

Å A cuáles tradicionales pueden sustituir

Å Con cuáles se integran mejor

Å Cuáles son más adecuadas para nuestro sector

Å Y para nuestros segmentos sociodemográficos

ÅSe integrarán:

Å Pre-feria

Å In-feria

Å Post-feria
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Principales Herramientas
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Pre-feria: E-mailing vs. RSS


