


EL SECTOR FERIAL: UN INSTRUMENTO CLAVE PARA
LA INTERNACIONALIZACION DE LAS EMPRESAS

1. El Instituto Espafiol de Comercio Exterior (ICEX)

2. Las ferias internacionales como instrumento de promocion
- Participacion de las empresas espafiolas en las ferias en el extranjero.
— Promocion en las ferias nacionales (misiones inversas)

3. La internacionalizacion de las ferias
- Directa:
»  Gestion de recintos feriales en otros paises
«  Exportacion de ferias con marca espariola
— Inversa:
« Fomentando en el extranjero ferias que se celebran en Espafia.

4. El Plan Sectorial AFE
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1.- EL INSTITUTO ESPANOL DE COMERCIO EXTERIOR (ICEX)

El ICEX (Instituto Espafiol de Comercio Exterior) es un organismo dependiente del
Ministerio de Industria, Turismo y Comercio, creado en 1982 y cuyo objetivo es apoyar la

internacionalizacion de la empresa espafiola.
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1. EL INSTITUTO ESPANOL DE COMERCIO EXTERIOR (ICEX)

. Las principales objetivos del ICEX son:
- Incrementar el nUmero de empresas exportadoras

- Diversificacion geografica de las exportaciones, fomentando el acceso a
nuevos mercados, fundamentalmente los emergentes.
- Consolidacion en mercados tradicionales de nuestras exportaciones.

. La estrategia de promocioén del ICEX se estructura en torno a cuatro grandes
areas sectoriales:

DIRECCION GENERAL DE PROMOCION
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1. EL INSTITUTO ESPANOL DE COMERCIO EXTERIOR (ICEX)

La asistencia a Ferias Internacionales se convierte en uno
de los instrumentos mas activos de la politica de promocién comercial

. Anualmente y conforme a unos requisitos, se define un calendario y se
seleccionan aquellos certamenes de mayor interés para nuestros sectores.

. La participacion en ferias se rige por un principio de co-financiaciéon con las
empresas, definiéndose diversos niveles de apoyo segun la modalidad de
participacion, afios de organizacion o localizacion geografica (paises PIDM).

. Principales ventajas de la asistencia a ferias:

— Cobertura a Pymes, ya que se co-financia su participacion.
— Creacion de la imagen Made In Spain.

— Promocion ordenada, planificada, con continuidad en el tiempo.
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1. EL INSTITUTO ESPANOL DE COMERCIO EXTERIOR (ICEX)

293 ferias en 62 paises (49 en EE.UU., 30 en China, 30 en Alemania, 28 en
Francia, 21 en Rusia, 20 en ltalia, 11 en México y 11 en Dubai).

Participaron mas de 4.200 empresas

Ferias por paises en 2008
Pabellones Oficiales y Participaciones

Agrupadas 2008 .
Sudamérica
agroaliment.
7%
SErvicios 20% ‘ industriales Rusia; 21
N 36%

Europa; 65

consumo
39%

INSTITUTO ESPANOL DE COMERCIO EXTERIOR
DIVISION DE PROMOCION DE SERVICIOS




2.- LAS FERIAS INTERNACIONALES COMO INSTRUMENTO DE PROMOCION

PARTICIPACION DE EMPRESAS ESPANOLAS EN FERIAS EN EL EXTRANJERO

. Ferias con Participacion Oficial: Un conjunto de empresas bajo una imagen
comun de Espafna. ICEX asume todos los aspectos organizativos y proporciona
a los expositores un servicio “llave en mano”.

. Ferias con Participacion Agrupada: Asistencia conjunta de un grupo de
empresas en una feria internacional en la que la asociacion sectorial o la
Camara de Comercio correspondiente se encargan de la organizacion y gestion
de la misma. Se incluyen en el marco del plan sectorial establecido con el ICEX.

. Ferias con Pabellones Informativos: Para aquellos certamenes en los que no
es necesaria una participacion mayor. El pabellon de Espafa se materializa en
un stand informativo con alto componente de imagen y donde se ofrece un
servicio de informacion especializada.

. Otras (Expotecnia, Expoconsumo, CISMEF, Exporta)
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2.- LAS FERIAS INTERNACIONALES COMO INSTRUMENTO DE PROMOCION

APOYO DEL ICEX A LAS FERIAS INTERNACIONALES EN ESPANA

. ICEX lleva a cabo actividades de apoyo a las ferias internacionales en Espaiia,
bien directamente o en colaboracion con las asociaciones profesionales:

- Participa con Stands informativos en ferias monograficas de sectores muy
internacionalizados.

— Apoya campafas de publicidad de las ferias a través de las revistas y publicaciones de
las asociaciones sectoriales

— Organiza Misiones Inversas que suponen la visita de periodistas, prescriptores de
opinién y compradores que, coincidiendo con la celebracion de la feria, les permite el
acceso a un conocimiento directo de nuestros productos, servicios y capacidad
tecnologica.

. Estas acciones tienen una rentabilidad coste/eficacia muy valorada en términos
de repercusion mediatica internacional.
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3.- LA INTERNACIONALIZACION DE LAS FERIAS

INTERNACIONALIZACION DIRECTA
. Gestionando recintos feriales en otros paises:

— En los mercados emergentes hay pocas empresas especializadas en el
mercado ferial y faltan ejecutivos formados. La satisfaccion de esta
necesidad se une a la posibilidad de encauzar la exportacion de servicios
por esta via.

— Estrategias: Fusiones o adquisiciones entre recintos. Este es el método
utilizado por los grandes grupos internacionales de organizacion de ferias (p.
ej. Reed International)

— Ejemplo: IFEMA 'y el Nuevo Centro de Exhibiciones Internacionales de China
Deutch Messe y el Shangai Expo Center
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http://www.messe.de/homepage_e
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3.- LA INTERNACIONALIZACION DE LAS FERIAS

INTERNACIONALIZACION DIRECTA
Exportacion de ferias con marca espafiola:

— Permite diversificar las actividades del organismo ferial espafol apoyandose
en una marca ya existente y de prestigio, y a la vez sirve para promocionar
la participacion de empresas espafolas en ellos.

— Estrategias: Acuerdos temporales de cooperacion y alianzas estratégicas
tipo joint-venture y fusiones.

— Ejemplo: Alimentaria México
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3.- LA INTERNACIONALIZACION DE LAS FERIAS
INTERNACIONALIZACION INVERSA

. Internacionalizacion inversa: promocionando en el extranjero ferias que se
celebran en Espafa para atraer expositores y visitantes profesionales
internacionales.

. Estrategias: Desde la elaboracion de campafias de publicidad, presentaciones y
actos de promocion, hasta el establecimiento de oficinas de representacion. Esta
es la practica habitual para las empresas espafiolas del sector ferial y entra
dentro de las posibilidades de apoyo ICEX a las organizaciones feriales, por
ejemplo recibiendo apoyo a través del programa “Plan de Establecimiento en el
Exterior”.

. Ejemplo: IFEMA y su red de delegaciones en los principales mercados
mundiales: Alemania, Estados Unidos, China, Brasil, etc.
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4.- EL PLAN SECTORIAL AFE

. Misiones directas a ferias extranjeras (Encuentros con organizadores feriales)
. Misiones Inversas de organizadores feriales extranjeros a ferias espanolas.

. Presencia de AFE en Pabellones Oficiales organizados por ICEX

. Apoyo a actividades de formacion: Seminarios, etc.

. Presencia ICEX en Congreso de la AFE.
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4.- EL PLAN SECTORIAL AFE

ACTIVIDADES 2009-2120:

Mision directa de ferias espafnolas a Dubai (EAU) coincidiendo con la feria
Big 5 Show

Mision directa coincidiendo con feria maquinaria alimentacion (Meknes —
Marruecos)

Presencia ICEX en Congreso AFE (Teruel 3 julio 2009 ) y jornada AFE
(Elche 14 junio 2010)
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